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Цель изучения 

дисциплины 

Целью освоения дисциплины «Курортография» является 

формирование знаний и целостного представления об основных 

курортах и курортных ресурсах России и стран мира: об их 

географии (курорты ближнего и дальнего зарубежья, стран СНГ), о 

месте курортов на современном туристском рынке; изучение и 

дифференциация курортов в соответствии с их основными 

природными лечебными факторами и характеристикой их 

инфраструктуры;  умение самостоятельно находить и использовать 

различные источники информации по курортам и санаторно-

курортному туристскому продукту. 

Содержание 

дисциплины  

Курортография как наука. Курортография в историческом аспекте. 

История развития курортного дела в России. Курортно-

рекреационные ресурсы, включающиеся в курортно-туристский 

комплекс. Современная курортографическая характеристика и 

особенности основных курортно-туристских зон России. 

Классификация курортов в России и в Европе. Первые курорты - 

римские термы. История происхождения понятия "спа". Первые 

курорты в России. Курорты и курортные ресурсы регионов России: 

Европейского Севера, Центра России, Юга России, Крымского п-ова, 

Азиатского Севера, Юга Сибири, Дальнего Востока. Курорты и 

курортные ресурсы стран Европы: Швейцария, Бельгия, Франция, 

Германия, Швейцария, Австрия, Венгрия, Чехия, Словакия, Польша, 

Италия, Греция, Болгария, Хорватия, Румыния, Эстония, Латвия, 

Литва, Украина, Белоруссия. Курорты и курортные ресурсы стран 

Америки. Курорты и курортные ресурсы стран Азии: Израиль, 

Турция, Индия, Китай, Корея, Япония, Иордания. Уникальные 

курорты Российской Федерации. Курорты "безбарьерной среды". 
 

Формируемые 

компетенции (коды) 

 ОПК-4 Способен осуществлять исследование рынка, организовывать 

продажи и продвижение услуг организаций сферы гостеприимства и 

общественного питания 

Коды и 

наименование 

индикатора 

достижения 

компетенции 

ОПК-4.1  

Осуществляет мониторинг рынка услуг сферы гостеприимства и 

общественного питания, изучение рынка, потребителей, конкурентов 

ОПК-4.2  

Осуществляет продажи услуг организаций сферы гостеприимства и 

общественного питания, в том числе с помощью онлайн технологий 

ОПК-4.3  



Осуществляет продвижение услуг организаций сферы 

гостеприимства и общественного питания, в том числе в сети 

Интернет 

Дисциплины, 

участвующие в 

формировании 

компетенции 

Технологии продвижения и продаж в гостиничном бизнесе 

Маркетинг гостиничного предприятия 

Преддипломная практика 

Образовательные 

технологии 

Лекции, практические занятия, СРС 

Форма 

промежуточной 

аттестации 

Зачет с оценкой 

 

 

 


