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Общая трудоемкость 

дисциплины (ЗЕТ / час.) 

3/108 

Цель изучения 

дисциплины 

формирование знаний в области теории и практики  интернет-маркетинга, а также 

умения и навыков применения интернет-коммуникаций для связи с потребителями 

и увеличения продаж компании 

Содержание 

дисциплины  

 Тема 1. Интернет как коммуникативное пространство маркетинга 

Тема 2. Вирусный маркетинг в сети Интернет 

Тема 3. Маркетинг в социальных сетях и блогах (SMM) 

Тема 4. Веб-сайты в Интернет-маркетинговой деятельности 

Тема 5. Интернет-реклама.  

Тема 6. Веб-аналитика и анализ эффективности рекламных кампаний 

Тема 7. Управление проектами в интернет-маркетинге. 

Формируемые 

компетенции (коды) 

 

ПК-1; ПК-7 

Коды и наименование 

индикатора достижения 

компетенции 

ПК-1.1 Умеет осуществлять руководство, планирование и координацию работ по 

проведению коммуникационных программ и мероприятий, определять затраты на 

их проведение. 

ПК-1.2 Умеет находить пути и способы повышения эффективности 

коммуникационных программ и мероприятий, как в сфере бизнеса, так и в системе 

государственного управления. 

ПК-1.3 Осуществляет рациональный выбор технологий рекламы и связей с 

общественностью при планировании и реализации коммуникационных программ и 

мероприятий. 

ПК-7.1 Знает маркетинговые технологии и технологии бренд-менеджмента. 

ПК-7.2 Умеет использовать теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, 

маркетинга в различных видах профессиональной деятельности. 

ПК-7.3 Умеет формировать маркетинговые стратегии с учетом изменений 

предпринимательской среды и мотиваций потребителей, а также перспективных 

направлений дальнейшего организационного развития, инновационной и 

инвестиционной деятельности фирмы. 

ПК-7.4 Демонстрирует навыки разработки концептуальных и стратегических 

документов в области маркетинга и менеджмента. 
Дисциплины, 

участвующие в 

формировании 

компетенции 

Бренд-менеджмент, Маркетинг в средствах массовой коммуникации, Психология 

управления, Планирование и реализация коммуникационных кампаний и 

мероприятий, Репутационный менеджмент, Бренд-менеджмент, Событийный 

маркетинг, Интернет-маркетинг, Управление репутацией в сети Интернет, 

Организационно-управленческая практика, Проектно-аналитическая практика, 

Организационно-управленческая практика, Проектно-аналитическая практика 

Образовательные 

технологии 

Преподавание дисциплины ведется с применением следующих видов 

образовательных технологий: 1) чтение лекций; 2) проведение практических 

занятий 3) дистанционные образовательные технологии 

Форма промежуточной 

аттестации  

зачет 

 

 
 


